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"SALE ABORDO" DELLA LINEA 5 DI MILANO

NN PERI10 ANNI DI METRO 5E IN OCCASIONE DELLA BIT 2023

Turismo, la campagna #Thisislschia
"saleabordo"d nea5di Milano

[talia unita nel
segno del turismo.
Viaggio nel viaggio
con Ischia a bordo
dei treni della métes
5 di Milano. 10 anni
della linea, modello
'dT‘SVﬂUppO '
sostenibile per il
turismo
internazionale. ||
ministro del turismo
Daniela Santanche:
“Una campagna
che unisce I'ltalia. il
2023 saral'anno
del sorpasso sul
2019."

el giorni scorsi, senza
troppi peli sulla lingua,
abbiamo criticato -
giustamente - la scelta foto-
grafica del Ministero del Turi-
smo di promuovere [schia con
una foto-irreale di Sant’An-
gelo. Una figuraccia interna-
zionale per il Ministero e per

I'ENIT che dimostra il basso -

livello con cui operano. Un li-
vello di qualita piu che bassa
che viene confermato con la
scelta delle foto che lasciano
molto a desiderare. Foto ba-
nali, a basso costo e che, si
vede, frutto di una pessima ri-
cerca fotografica (anche nelle
stesse banche dati interro-
gate). Tuttavia, pero, l'impatto

, r‘FE RROVIE
ITALIANE

della campagna thisiisschia in
Metropolitana & davvero da
applausi.

L'hashtag ripetuto (e, pur-
troppo privo di una call action
per la mancanza di un ap-
prodo digitale istituzionale)
sulle foto, sul calpestio e sulle
paline-informative &, davvero,
d'impatto e forte. I vagoni per-
sonalizzati sono sicuramente
ad alta visibilita e permettono
di dare alla campagna un'al-
tissima performance di visua-
lizzazione e riconoscibilita.
Quando c'e da dire male, si
dice male. Quando c¢’é da dire
bene, si dice bene.

il conmuricato

In un attimo dal Sud al Nord
andando in metro: un viaggio
nel viaggio quello offerto dalla
campagna #ThisisIschia che
“sale a bordo" della linea 5 di
Milano. Per i suoi 10 anni ed
in occasione della Bit (Borsa
Internazionale del Turismo)
BIEEE B accoglie il Sud ospi-
tando le immagini pia sugge-
stive di una delle perle del Me-
diterraneo. Oltre ad alcuni
spazi all'interno della stazione
di San Siro, anche un treno
della Lilla si veste interamente
dei colori di Ischia, grazie alla
nuova comunicazione immer-
siva. L'iniziativa voluta da Enit
e MEED § con il Ministero del
Turismo € un omaggio e un
esempio di visione strategica
omogenea della Penisola.
Presentare la campagna #Thi-
sisIschia in uno degli hub a
piu alta frequentazione € un

modo per celebrare una delle
espressioni di bellezza della
Penisola e un esempio di soli-
darieta e unita del Bel Paese
per promuovere 'offerta turi-

stica in una zona messa a dura
prova dai fenomeni naturali di
novembre.

La linea 5 della metropolitana
di Milano e altamente tecno-
logica ed ecologica. Un servi-
zio di trasporto pubblico dri-
verless che riduce il traffico di
supertficie e riqualifica 'am-
biente urbano con diciannove
stazioni di accesso a un si-
stema di trasporto pubblico
sostenibile, agile e intercon-
nesso.

Prosegue quindi anche a li-
vello internazionale la campa-
gna voluta da Ministero del
Turismo e Enit che andra
avanti fino ad aprile 2023 nei
principali hub italiani e inter-
nazionali con un'attenzione ai
Paesi da cui proviene il mag-
gior numero di turisti interes-
sati all'Ttalia quali Germania,
Uk, Usa, Francia, Spagna e Be-
nelux e vede il coinvolgimento
degli eroi locali, cittadini, soc-
corritori e operatori dura-
mente colpiti dalla frana dello

Superficie 69 %
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scorso novembre.

L'isola Verde fa da apripista
anche a campagne piti ampie
declinate in seguito anche su

varie regioni nostrane per

creare un fil rouge di promo-
zione univoca della Penisola
coinvolgendo tutti gli appas-
sionati dell'isola e dell'Ttalia.
Italiani e stranieri potranno
condividere i propri scatti au-
tografati dell'isola che saranno
rilanciati con 'hashtag dedi-
cato e gli strumenti messi a
disposizione dalla campagna
realizzata da Enit per il Mini-
stero del Turismo. Inoltre una
landing page dedicata con-
sentira di scegliere il proprio

internazionale, infatti, aveva

scritto di come Ischia fosse
stata seppellita dal fango; &
cio ha causato tante, troppe
disdette; di certo, noi non po-
tevamo permettere che una
realta come Ischia — che fa del
turismo la sua principale fonte
di reddito — rischiasse di per-
dere la stagione turistica di
Pasqua e quella estiva. Ecco
perche oggi siamo qui, ma an-
che a Roma, a piazzale Flami-
nio, e poi ancora alla Bit: per
diffondere questa campagna
che, sebbene ovviamente fo-
calizzata su Ischia, va messa
sotto il cappello di ‘Ttalia’, che
—ricordiamolo — & il terzo mar-

getto di valorizzazione dei ter-
ritori anche i meno noti rac-
contati attraverso gli occhi

delle persone che li abitano.
Condividere modelli e azioni
su scala nazionale crea la giu-
sta sinergia per una crescita
armonica del turismo” di-
chiara Ivana Jelinic ceo Enit.
“L'isola verde non sara la-
sciata sola e la giomata di oggi
& un altro tassello nella pro-
mozione nazionale e interna-
zionale alimentando il deside-
rio di una vacanza in un'isola
densa di eccellenze” sostiene
Sandro Pappalardo consigliere
cda Enit. 5

"Dopo le iniziative dedicate

tour virtuale di Ischia in tempo chio al mondo”, ha proseguito allo sport, WIBHS B e protago-
reale e condividerla.con utenti il ministro, per poi concludere.  pjgty per comunicare le bel-
onlne. : - _ ' lezze dell'Ttalia. Questa volta,

Non dimenticheremo mai la con una previsione: “In base  grazie all'innovativa comuni-
tragedia che si € abbattuta su ai dati in nostro possesso, il  cazione immersiva, deside-
Ischia lo scorso novembre, e 2023 sara I'anno del sorpasso  riamo aiutare Ischia e soster-
questa campagna e stata pen- sui numeri che il settore turi-  remo in  futuro altre

sata proprio per evitare che si
aggiungesse un'altra trage-

dia, ossia quella della perdita

stico ha fatto registrare nel
2019. C'é molto da lavorare,
ma Sono sicura che abbiamo

destinazioni a supporto del tu-
rismo nel nostro Paese” com-
menta Serafino Lo Piano, Am-

di flussi turistici”, ha dichia- tutte le carte in regola per far ninistratore Delegato  di
rato il ministro del turismo Da- bene."” . Aatro b, '
niela Santanche. “La stampa “Ischia si fa capofila di un pro-
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